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 تخصص ماجستير في إدارة المؤسسات الإعلامية . 7
 نبذة عن التخصص:

سهام في تطوير عمل المؤسسات لى الإإة" الإعلامي"إدارة المؤسسات  في اجستيرالمبرنامج يهدف 

لى رفع مستوى إة الفلسطينية عبر تقديم برنامج أكاديمي في درجة الماجستير يسعى الإعلامي

دارة هذه الكيانات إعلى  الإعلاميومديري المؤسسات العاملة في الحقل  رؤساءقدرات 

لسد فجوة  ضا أييأتي هذا البرنامج  بفعالية ومهنية واقتدار وبالتالي الحفاظ على استمراريتها.

حيث تخلو الجامعات الفلسطينية من  ؛الإعلاميلدراسات العليا في المجال ملحوظة في حقل ا

ن ترل هذا البرنامج سيسهم في سد هذه الفجوة، إبرامج دراسات عليا في هذا الحقل، لذا ف

الذي أصبح حاجة  الإعلاميتوقع في تعزيز البحث العلمي الم الإيجابيتأثير اليكون له سو

الواسع الانتشار بهدف الرقي بأدائه استنادًا  الإعلاميالعمل  ملحة للحقل الأكاديمي، ولسوا

 . لى الابحاث العلميةإ
هذا البرنامج يتميز باعتماده على مفهوم التشاركية وتعدد التخصصات في نقل العلم 

ة الإداريوالعلوم  الإعلاموالخبرات والمهارات حيث انه ينفذ بتعاون مشترك بين كليتي 

ة الإداريالقدس المفتوحة، بحيث يزاوج لمتوى البرنامج بين المهارات  والاقتصادية في جامعة

مع المفاهيم  الإدارةذ سيتم في هذا البرنامج دمج مفاهيم ومهارات ؛ إةالإعلاميوالمالية و

، وهي تجربة تحاكي تجارب مؤسسات التعليم العالي الإعلاموالاستراتيجيات الخاصة ب

 العالمية.

 :مواصفات الخريج

سواء تلك العاملة في حقل  أنواعهاة بمختلف الإعلامييمتلك القدرة على إدارة المؤسسات  .1

 الأخرى. الإعلاميالصحافة أو الإنتاج المرئي والمسموع ومجالات العمل 

المؤسسة  أقساميمتلك القدرة على وضع وتنفيذ استراتيجيات العمل في طتلف  .2

 ة.الإعلامي

 .وسبل تطويره الإداريواتن الضعف في العمل يمتلك القدرة على فهم وتحليل م .3

 في مؤسسته. يمتلك القدرة على إدارة الفريق وتنمية مهارات العاملين .4

على  الإشرافة من الإعلاميطتلف عناصر نجال المؤسسة  إدماجيمتلك القدرة على  .5

 ة.الإداريوإدارة استراتيجياتها المالية و ة والتسويقيةالإعلاميالمحتوى والتسويق والحملات 
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وتطوير الحملات التي تعززها في أوسا   بسبل بناء هوية المؤسسة والحفاظ عليها ملم .6

 جمهور المؤسسة الداخلي والخارجي.

 الأهداف:

ة والتسويقية الإداري الأسسوبناء مبادرات إعلامية قائمة على  إنشاءفاا نحو فتح الآ .1

 .الرائدة

عبر تأهيل خريجين قادرين على ريادة العمل  الإعلامي النهوض بالعمل الإسهام في .2

 .المؤسساتي

ة الإدارية أبوابها نتيجة لمدودية المهارات الإعلاميالمؤسسات  إغلااالحد من ظاهرة  .3

 .لدى مديريها

 .وهو مجال يتسم بالتواضع في فلسطين الإعلامتشجيع البحث العملي في حقل  .4

وإدارة مؤسساته بين  الإعلامنقاش والتبادل الأكاديمي في مجال خلق مساحة للحوار وال .5

 ين.الإعلاميطتلف الأكاديميين والباح ين 

 :شرو  القبول

على أحد  كان حاصلا  إذايقبل الطالب للدراسة لدرجة الماجستير في هذا التخصص  .1

 المؤهلات الآتية:

من جامعة القدس المفتوحة أو من إحدى  الإعلامدرجة البكالوريوس في أحد تخصصات  .2

 فأعلى".الجامعات الأخرى المعترف بها، بحيث يكون التقدير " جيد 

". يكون فأعلىة، وبتقدير " جيد الإداريدرجة البكالوريوس في أحد تخصصات العلوم  .3

 .القبول على أساس تنافسي حسب معايير الكلية

 تاز الطالب المقابلة الشخصية بنجال تبقا  لمعايير تحددها لجنة البرنامج.أن يج .4

 اجادة اللغة العربية والانجليزية. .5

 .كليةيلتزم الطالب بتعليمات منح درجة الماجستير في ال .6
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 مجالات عمل الخريج:

 .الإعلاميوالتنفيذية في شركات الإنتاج  الإدارةالعمل في ا.يئات  -

الإذاعات والصحف ووكالات الأنباء التنفيذية لمحطات التلفزة و الإدارةالعمل في  -

 .الإلكترونيةوالمواقع 

ة والعلاقات العامة في طتلف الإعلاميعلى تخطيط وإدارة الحملات  الإشراف -

 .والخاصة والأهليةالقطاعات الحكومية 

 ة.الإعلاميتيجي للمؤسسات التخطيط الاسترا -

 .في إدارة التسويق والمبيعات في القطاع الخاص -

 .الإعلاممراكز أبحاث الاتصال وإدارة في  -

 المقررات المطروحة في البرنامج

( 36ة، على الطالب أن يتم بنجال )الإعلاميللحصول على درجة الماجستير في إدارة المؤسسات 

 ساعة معتمدة موزعة كما يأتي:

 
 عدد الساعات المعتمدة نوع المتطلب الرقم

 21 إجباري متطلبات تخصص (1

 9 متطلبات اختياري (2

 6 رسالة (3

 36 المجموع

 
 مقررات استدراكية:

هررذه  مررة  يررث أن علا سررتدراكية، ح قررررات الا مررن الم يررة  قررررات التال حررد الم يرراز أ لررب اجت علررى الطا

لررب بعلامررة المقررات لا تدخل في مجموع علامات  هررا الطا الطالب أو الساعات المجتررازة، ويجتاز

 )ناجح/ راسب(:

ساعات معتمدة(: هو مقرر استدراكي للطلبة الذين  3" )6512" الإدارةمدخل إلى   -

 .الإدارةوليس لديهم خلفية في  الإعلاملديهم خلفية في 
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مقرر  ساعات معتمدة(: هو 3" )6513" الإعلاممقدمة في دراسات الاتصال ووسائل  -

 . الإعلاموليس لديهم خلفية في  الإدارةاستدراكي للطلبة الذين لديهم خلفية في 
مقرر استدراكي  ساعات معتمدة(: 3) ”6514“ أسس الكتابة والتحرير الصحفي -

والكتابة الصحفية والكتابة  الإعلاملا خلفية اكاديمية لديهم في حقل للطلبة الذين 

 للعلاقات العامة.

 ساعة معتمدة:   ( 21)   جبارية المقررات الإ :  أولًا

رقم 

 المقرر

 عنوان المقرر

الساعات 

 المعتمدة

الساعات 

 المتطلب السابق الأسبوعية

 عملي نظري

 - - 3 3 ةالإعلامي الإدارةمدخل إلى  6500

 - - 3 3 الإعلاممناهج بحوث الاتصال و 6501

 - - 3 3 والرأي العامالاتصال  6502

 - - 3 3 إدارة العلاقات العامة والعلامة التجارية 6504

 - - 3 3 الاتصالات التسويقية المتكاملة 6505

 - - 3 3 إدارة مالية 6506

 - - 3 3 إدارة مشاريع 6507

  - 21 21 المجموع

 : المقررات الاختيارية لبرنامج/ تخصص أكاديمي ثانياً:  

 المقررات الآتية:( ساعات معتمدة من 9)يدرس الطالب/ة 

رقم 

 المقرر

 عنوان المقرر

الساعات 

 المعتمدة

الساعات 

 المتطلب السابق الأسبوعية

 عملي نظري

 - - 3 3 الاتصال المؤسسي الداخلي  6503

 - - 3 3 القيادة في المؤسسات: نماذج وتطبيقات 6508

 - - 3 3  الأعمالوريادة  الإعلاميالابتكار  6509

 - - 3 3    الإعلاموتشريعات أخلاقيات  6510

 - - 3 3  الإعلاماقتصاديات وسائل  6511

 - - 3 3 صناعة المحتوى الرقمي 6515
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 ثالثًا: الرسالة: 

رقم 

 المقرر

 عنوان المقرر

الساعات 

 المعتمدة

الساعات 

 المتطلب السابق الأسبوعية

 عملي نظري

 6501 3 - 3 (1) الرسالة 6528

 6528 3 - 3 (2الرسالة ) 6529

  6 - 6 المجموع

 


