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 التسويقتخصص . 5
 مخرج ت التدلم المقصو  : أ لا:

ات الةتعلم  ( تحقيةق طرجة  يقالتسةو ) رنةامج متطلبةات ب يتوقع من الطالب/ة بعد إنتهائه/ا من 

 المقصودة في المجالات التالية 

  المعرفة والفهم 

 اب لما يلي لإستيعم واويتحقق هذا المستوى من خلال المعرفة والفه

 ل التسويق.ة في مجاختلفلماالمصطلحات التسويقية الأساسية والتعريفات  .1
 .تيجياالإسترالسلوك الإستهلاكي ومحدداته والتفكير  .2
 الإتجاهات الفكرية المعاصرة في التسويق. .3

  المهارات الذهنية ) الإدراكية( 

 ويتحقق هذا المستوى من خلال التالية 
 إدراك المفاهيم والمعايير التسويقية. .1
 ة.التحليل والإبداع في حل المشكلات التسويقي .2
 تحليل ظواهر ومشكلات التسويق بشكل عام. .3
 المهنية   العملية أو تالمهارا

 ويتحقق هذا المستوى من خلال التالية 

لاتصال وا يات التوةيعاستراتيجوقية ويتوظيف المعارف النظرية والاستراتجيات التس .1

 وتطبيقها على ارض الواقع . التسويقي
ة وظيفية متقدم لى مراكزعصول لحتوظيف ما تعلمه بسلاسة وترآ سليمة تؤهله ل .2

 ستقبلية.تحقق له النجال في وظيفته الم
يمكنه  المختلفة مما وأدواته ائلهوسبإكتساب وتوصيف مهارات التسويق الالكتروني  .3

 من النجال في وظيفته المستقبلية

 على  قدرةومن أهمها ال المهارات المنقولة / العامة 

 التخطيط وإعداد الخطط التسويقية . .1
 ي .شخصالبيع الوويق تساستخدام البرمجيات المتعددة في مجالات ال  .2
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 اسوب.ل إستخدام الحة من خلاويقيتسالبحوث التسويقية وبناء نظم المعلوملات ال .3
 مل .الع انإستخدام الأساليب الكمية في التنبوء في مك .4

 لى علقدرة ا اومن أهمه مهارات الاتصال وتقنية المعلومات 

ية ع تقنمتبة والتعامل فن المخا، و يةالاتصال الكتابي باللغة العربية والانجليز .1

 لمختلفة.اجتماعي ل الااصالمعلومات والبريد الالكتروني ووسائل التو
 لتسويق.االتواصل بهدف لإتصال وات اليمهارات استخدام تكنولوجيا المعلومات في عم .2

  مهاومن أه الاتجاهات والقيم والبعد الأخلاقي  

 الخداع ئلعيداً عن وسابتسويق ، ت الياالإلتزام بالقيم الأخلاقية المهنية في عمل .1

 التسويقي . والتضليل
 التسويق فييئة المتمثلة على الب افظتح تبني الإتجاهات والسلوكيات الأخلاقية  التي .2

 الأخضر.

 فرص الد ل:ث نيً : 

في  لخاصةةةة أو العمةةةلريعهم اء بمشةةةاالبةةةدمةةن   مإعةةةدادا مناسةةةباً يمكةةةنهة /إعةةداد الطالةةةب 

 المؤسسات في القطاعيين العام والخاص ومن أهمها 

 المؤسسات والشركات الإنتاجية. .1
 المؤسسات التعليمية والتدريبية. .2
 الأسواآ المالية وشركات التامين. .3
 المؤسسات التسويقية بوجه عام. .4

 ث لثً : متطلب ت تخصص التسويق/المردر :

م بنجال ى الطالب ان يتفرد، علالمن/للحصول على درجة البكالوريوس في تخصص التسويق

 وةعة كما يأتي ( ساعة معتمدة م126)

 المجموع الحرة اختياري اجباري مجموعة المساقات

 24 - 3 21 متطلبات الجامعة

 15 - - 15 متطلبات الكلية

 81 - 12 69 متطلبات التخصص

 6 6 - - مقررات حرة

 126 المجموع
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 :/ التخصص المنفرد المقررات التخصصية. 1

 ا يأتي ة كم( ساعة معتمدة موةع81تتكون هذ  المقررات من )

 :( ساعة معتمدة مبينة في الجدول الآتي69: وتتكون من )إجباريةمقررات تخصصية  .1.1

رقم 

 المقرر

 عنوان المقرر

الساعات 

 المعتمدة

الساعات 

 الأسبوعية
 المتطلب السابق

 عملي نظري

 - - 3 3 مبادئ الاحصاء 0103

 0103 1 2 3 الاحصاء التطبيقي 1204

 4101 - 3 3 (ليزيةنجلاا لاعمال )باللغةأساسيات ا 4102

 4121 - 3 3 (2مبادئ الاقتصاد ) 4122

 4131 - 3 3 (2مبادئ المحاسبة ) 4132

 4161 - 3 3 تخطيط وتطوير المنتجات 4233

 4161 - 3 3 قيالتسويق السياحي والفند 4238

 4161 - 3 3 تسويق الخدمات 4260

 4161 - 3 3 الاتصالات التسويقية 4263

 4161، 0102 2 1 3 قيسوتطبيقات حاسوبية في الت 4265

 4161 - 3 3 سياسات التسعير 4267

 4101 - 3 3 إدارة الجودة الشاملة 4308

 4132 - 3 3 الادارة المالية 4341

 4161 - 3 3 تسويق الخدمات المالية 4361

 4161 - 3 3 التسويق الدولي 4363

 4265 1 2 3 ةيقأنظمة المعلومات التسوي 4367

 - - 3 3 القانون التجاري 4371

 4161 - 3 3 إدارة المبيعات 4461

 4161 - 3 3 قنوات التوةيع 4462

 4161 - 3 3 استراتيجيات التسويق 4463

 4161 - 3 3 سلوك المستهلك 4464

 4161 - 3 3 بحوث التسويق 4465

 2 1 3 مشروع التخرج 4499
، إنهاء 5303

 المستوى الثالث

  6 63 69 المجموع



 

336 

 

 

معتمدة يختارها الطالب من  ساعة( 12مقررات تخصصية اختيارية: وتتكون من ). 2.1

 المقررات الآتية:

رقم 

 المقرر

 عنوان المقرر

الساعات 

 المعتمدة

الساعات 

 الأسبوعية
المتطلب 

 السابق
 عملي نظري

 - - 3 3 ساننمبادئ القانون وحقوآ الا 4171

 - - 3 3 قتصاديةالإالثقافة  4200

 4101 - 3 3 إدارة الموارد البشرية 4201

 4101، 0102 1 2 3 الاعمال الالكترونية 4215

 4161 - 3 3 التسويق الاخضر 4231

4232 
 ءلةاسالنزاهة والشفافية والم

 لمكافحة الفساد
3 3 - - 

 4161 - 3 3 التسويق العقاري 4234

 - - 3 3 الرياضيات في الادارة 4237

 4132 - 3 3 حوكمة الشركات 4268

 4101 - 3 3 ةصغيرلا الريادة وإدارة الاعمال 4302

 4122 - 3 3 ةئياقتصاديات الموارد والب 4311

 4161 - 3 3 تسويق الخدمات الصحية 4313

4314 
ت استدريبات عملية في المؤس

 ساعة تدريب( 100)
3 - 3 

إنهاء المستوى 

 الثاني

 4161 - 3 3 الانترنتالتسويق عبر  4315

 4161 - 3 3 الارشاد السياحي 4316

 4101 - 3 3 ادارة التأمين 4343

 4122 - 3 3 الاقتصاد الفلسطيني 4421

4429 
ت سساؤالرقابة الادارية في الم

 الصحية
3 3 - 4101 
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رقم 

 المقرر

 عنوان المقرر

الساعات 

 المعتمدة

الساعات 

 الأسبوعية
المتطلب 

 السابق
 عملي نظري

 1 2 3 تحليل وتقييم المشاريع 4441
إنهاء المستوى 

 الثالث

 4132 - 3 3 اسس الاستثمار 4444

 4101، 0102 1 2 3 إدارة المشاريع 4451

 4101 - 3 3 إدارة الشراء والتخزين 4454

 4341 - 3 3 ةمالادارة المالية المتقد 4468

 المقررات الحرة:  .2

تخصةةص طلبةةات الكليتةةه )مةةن بةةين مت مةةن داخةةل  ( سةةاعات معتمةةدة6يسةةتطيع الطالةةب اختيةةار )

دراسةةةية لاخةةةارج الخطةةةة   / معةةةةصصةةةات الجامةةةن تخ  مةةةن أي تخصةةةص آخةةةر   الاختياريةةةة( أو 

ات كةةرراً في مقةةرر متعليميةةة دة الون المةةاعلةةى أن لا يكةةون مضةةم كمقةةررات حةةرة    لتخصصةةه،

 .تخصصوأن لا تكون ممنوعة من ال أخرى كماً و/أو كيفاً

 

 فراي: –رئيسي /التسويقتخصص رابدً : متطلب ت 
 

فرعةةي، علةةى   - يسةةييق/رئللحصةةول علةةى درجةةة البكةةالوريوس في تخصةةص التسو    

 ا يأتي ( ساعة معتمدة موةعة كم132الطالب ان يتم بنجال )

 

 

 المجموع الحرة اختياري اجباري مجموعة المساقات

 24 - 3 21 متطلبات الجامعة

 15 - - 15 متطلبات الكلية

 66 - - 66 يمتطلبات التخصص الرئيس

 27 حسب التخصص لكل تخصص فرعي متطلبات التخصص الفرعي

 132 عالمجمو
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 . المقررات التخصصية / التخصص الرئيسي :1

 ما يأتي ( ساعة معتمدة موةعة ك66تتكون هذ  المقررات من )

 :( ساعة معتمدة مبينة في الجدول الآتي66: وتتكون من )إجباريةمقررات تخصصية . 1.1

 عنوان المقرر رقم المقرر
الساعات 

 المعتمدة

الساعات 

 الأسبوعية
 المتطلب السابق

  عملي نظري

 - - 3 3 مبادئ الاحصاء 0103

 0103 1 2 3 الاحصاء التطبيقي 1204

 4101 - 3 3 (ليزيةنجلاا أساسيات الاعمال )باللغة 4102

 4121 - 3 3 (2مبادئ الاقتصاد ) 4122

 4131 - 3 3 (2مبادئ المحاسبة ) 4132

 4161 - 3 3 تخطيط وتطوير المنتجات 4233

 4161 - 3 3 قيلسياحي والفندالتسويق ا 4238

 4161 - 3 3 الاتصالات التسويقية 4263

 4161، 0102 2 1 3 قيسوتطبيقات حاسوبية في الت 4265

 4161 - 3 3 سياسات التسعير 4267

 4132 - 3 3 حوكمة الشركات 4268

 4161 - 3 3 تسويق الخدمات المالية 4361

 4161 - 3 3 التسويق الدولي 4363

 4265 1 2 3 ةقيظمة المعلومات التسويأن 4367

 - - 3 3 القانون التجاري 4371

 4122 - 3 3 الاقتصاد الفلسطيني 4421

 4161 - 3 3 إدارة المبيعات 4461

 4161 - 3 3 قنوات التوةيع 4462

 4161 - 3 3 استراتيجيات التسويق 4463

 4161 - 3 3 سلوك المستهلك 4464

 4161 - 3 3 بحوث التسويق 4465

 2 1 3 مشروع التخرج 4499
 ، إنهاء5303

 الثالث المستوى 

  6 60 66 المجموع
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 :مقررات التخصص الفرعي. 2
ة الةتي تطرحهةا   الفرعية  د التخصصةات ( ساعة معتمةدة يختارهةا الطالةب مةن احة     27تتكون من )

 ى.لاخراالكلية أو التي تطرحها الكليات الاخرى الكليات 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


